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Formulář nabídky
	
Identifikace veřejné zakázky

	Název:
	Komunikační kampaň 2021 - 2022 

	Druh veřejné zakázky:
	Služby 


	Režim veřejné zakázky:
	Veřejná zakázka malého rozsahu


	Adresa veřejné zakázky:
	https://zakazky.muni.cz/vz00006011


	
Identifikační údaje účastníka

	Název/Obchodní firma/Jméno :
	Vepište název.
	Sídlo: 
	Vepište sídlo
	IČ (je-li přiděleno):
	Vepište IČ
	Zastoupen: 
	Jméno, funkce

	Zápis v obchodním rejstříku: 
	Vepište
	Bankovní spojení: 
	Vepište
	IBAN: 
	Vepište
	Kontaktní osoba:
	Jméno, příjmení
	Tel. číslo kontaktní osoby:
	číslo
	E-mail kontaktní osoby:
	e-mail
	☐ O veřejnou zakázku se uchází více dodavatelů společně; identifikační údaje všech zúčastněných dodavatelů:
	Obchodní firma/název/jméno, sídlo, IČ,
Obchodní firma/název/jméno, sídlo, IČ, 
Obchodní firma/název/jméno, sídlo, IČ.

	Veškerá prohlášení učiněná ve formuláři nabídky činí účastník za všechny zúčastněné dodavatele.


Formulář nabídky je zpracován ve formátu dokumentu s omezenou možností úprav. Pole, u kterých se předpokládá doplnění informací účastníkem, jsou žlutě vyznačena a je do nich možno vepisovat text.
ÚVODNÍ prohlášení ÚČASTNÍKA
Účastník, který se uchází o veřejnou zakázku, tímto předkládá formulář nabídky včetně příslušných příloh za účelem prokázání splnění jednotlivých požadavků zadavatele, kterými je podmiňována účast dodavatelů ve výběrovém řízení.
Účastník čestně prohlašuje, že   
a) se pečlivě seznámil se zadávacími podmínkami, porozuměl jim a mj. tak používá veškeré pojmy a zkratky v souladu se zadávací dokumentací,
b) přijímá elektronický nástroj E-ZAK jako výhradní prostředek komunikace ve výběrovém řízení, nestanoví-li zadavatel u konkrétního úkonu jinak,
c) výše uvedená kontaktní osoba je oprávněna k jednání za účastníka v rámci výběrového řízení, 
d) je srozuměn s tím, že veškeré písemnosti zasílané prostřednictvím elektronického nástroje E-ZAK se považují za řádně doručené dnem jejich doručení do uživatelského účtu adresáta písemnosti v elektronickém nástroji E-ZAK, 
e) při plnění předmětu veřejné zakázky zajistí legální zaměstnávání, férové a důstojné pracovní podmínky, odpovídající úroveň bezpečnosti práce pro všechny osoby, které se budou na plnění předmětu veřejné zakázky podílet, bude se snažit minimalizovat dopad na životní prostředí, respektovat udržitelnost či možnosti cirkulární ekonomiky a pokud je to možné a vhodné bude implementovat nové nebo značně zlepšené produkty, služby nebo postupy související s předmětem veřejné zakázky a bude dodržovat další požadavky na společenskou a environmentální odpovědnost a inovace uvedené v obchodních a jiných smluvních podmínkách; splnění uvedených požadavků zajistí účastník i u svých poddodavatelů.
požadavky na předmět veřejné zakázky, podmínky plnění
Účastník čestně prohlašuje, že   
a) splňuje veškeré požadavky zadavatele na předmět veřejné zakázky, a že
b) je pro případ uzavření smlouvy na veřejnou zakázku vázán veškerými technickými, obchodními a jinými smluvními podmínkami zadavatele.
údaje pro hodnocení
	Kritérium Nabídková cena

	
	Váha 
	Nabídka účastníka

	Nabídková cena 
(upozornění: překročení stanovených maximálně přípustných cen povede k vyloučení účastníka ze zadávacího řízení)
	20 %
	0000 Kč bez DPH 
Zadavatel v této souvislosti stanovuje maximálně přípustnou nabídkovou cenu ve výši 1 400 000,- Kč bez DPH.
Nabídková cena odpovídá součtu jednotlivých položek:
Ideové řešení a kreativní návrh:
 0000
 Kč bez DPH
Realizace: 0000 Kč bez DPH
Nákup médií: 0000 Kč bez DPH
Klientský servis: 0000 Kč bez DPH
Licence: 0000 Kč bez DPH
Zadavatel v této souvislosti stanovuje maximálně přípustnou cenu Licence ve výši 40 000,- Kč bez DPH

	Kritérium Zkušenosti členů realizačního týmu

	
	Váha 
	Nabídka účastníka

	Zkušenosti členů realizačního týmu	20 %
	Zkušenosti členů realizačního týmu obsahující informace a údaje rozhodné pro hodnocení jsou uvedeny v ust. 4. formuláře nabídky.	

	Kritérium Marketingové a tvůrčí řešení

	
	Váha 
	Nabídka účastníka

	Marketingové a tvůrčí řešení
	60 %
	 Návrh řešení je přílohou této nabídky.


K výše uvedeným nabídnutým hodnotám účastník přikládá jako samostatnou přílohu k formuláři nabídky Návrh řešení, zpracovaný v souladu s požadavky uvedenými v zadávací dokumentaci.

1. zkušenosti členů realizačního týmu
	a) Účastník čestně prohlašuje, že níže uvedené podmínky jsou splněny ve vztahu ke všem níže uvedeným zkušenostem CD (Creative director) a zkušenostem SP (Strategic planner):
1. u zkušeností CD byla osoba zastávající tuto funkci odpovědná za tvorbu kreativních komunikačních konceptů a strategií (nesla odpovědnost za kreativní výstupy) a řízení kreativní komunikační linie napříč formáty;
2. u zkušeností SP byla osoba zastávající tuto funkci odpovědná za zpracování komunikační strategie a řízení komunikačních aktivit a nástrojů;
3. předmětem zkušenosti bylo zpracování návrhu a realizace komunikační kampaně, přičemž
4. rozpočet realizované kampaně byl ve výši alespoň 1.000.000,- Kč bez DPH;
5. kampaň (případně hl. komunikační období např. při víceleté kampani) byla ukončena a vyhodnocena v předcházejících 5 letech před zahájením zadávacího řízení.
Účastník může uvést i více zkušeností realizovaných pro jednoho objednatele, pokud každá zkušenost samostatně splňuje výše uvedené požadavky.
b) Za účelem získání dalších bodů ve smyslu ust. 3.3 b) zadávací dokumentace účastník dále čestně prohlašuje, že níže vybrané zkušenosti CD i SP měly následující vlastnosti:
1. účelem byla realizace brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu);
2. součástí zakázky byla práce s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let);

	Jméno CD:      

	Zkušenost CD č. 1:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐  realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost CD č. 2:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐ realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost CD č. 3:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐  realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost CD č. 4:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	 Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐  realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost CD č. 5:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐  realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Jméno SP:      

	Zkušenost SP č. 1:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐ realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost SP č. 2:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐ realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost SP č. 3:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐ realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost SP č. 4:



	 Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐ realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)

	Zkušenost SP č. 5:
Název subjektu, pro který byla zkušenost realizována.

	 Popis předmětu a cílů kampaně: identifikace kampaně a stručný popis komunikačních cílů
Rozpočet realizované kampaně v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Kontakt na osobu, pro kterou byla zkušenost realizována: Jméno, e-mail, tel.
Zkušenost zahrnovala:
☐ realizaci brand kampaně (posílení brand awareness nebo ovlivnění brand positioningu)
☐ práci s cílovou skupinou - mladí lidé (věk přibližně 15-30 let)



kvalifikacE
	Základní způsobilost

	Účastník čestně prohlašuje, že je způsobilým analogicky ve smyslu § 74 odst. 1 ZZVZ.

	Profesní způsobilost

	Účastník čestně prohlašuje, že splňuje požadavek analogicky dle § 77 odst. 1 ZZVZ.

	Technická kvalifikace – referenční zakázky

	Účastník čestně prohlašuje, že 
a) realizoval alespoň 2 referenční zakázky, které splňují alespoň následující:
1. předmětem zakázky bylo zpracování návrhu a realizace komunikační kampaně min. v online prostředí včetně plánování a nákupu mediálního prostoru;
2. rozpočet kampaně činil min. 1 000 000,-Kč bez DPH;
3. kampaň (případně hl. komunikační období např. při víceleté kampani) byla ukončena v posledních 3 letech před zahájením výběrového řízení.  
4. kampaň byla realizována pro různé objednatele (tzn. každá referenční zakázka byla realizována pro jiného objednatele)


	Referenční zakázka č. 1:
Název subjektu, pro který byla referenční zakázka realizována.

	Identifikace předmětu plnění: předmět plnění
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Hodnota v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Kontaktní osoba objednatele: Jméno, e-mail, tel.

	Referenční zakázka č. 2:
Název subjektu, pro který byla referenční zakázka realizována.

	Identifikace předmětu plnění: předmět plnění
Datum ukončení vyhodnocení kampaně (kom. období): uveďte měsíc a rok
Hodnota v Kč bez DPH: vepište částku a měnu
Kontaktní osoba objednatele: Jméno, e-mail, tel.



Vyhotovil: Jméno
Příloha formuláře nabídky: Ceník opčního práva
Vyplněný vzorový ceník je povinnou přílohou nabídky. Ceny stanovené v tomto ceníku jsou cenami maximálními při využití opčního práva sjednaného v obchodních podmínkách. Objednatel si vyhrazuje možnost jednat se Zhotovitelem o těchto cenách při využití opčního práva.
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