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1. DUVOD VYSVETLENI ZADAVACi DOKUMENTACE

Zadavatel obdrZel ve Ihaté pro podani nabidek zadost o vysvétleni zadavacich podminek v nasledujicim znéni:

K vybérovému fizeni:

1) Z jakého duvodu se vyhlasilo vybérové fizeni, kdyz 2 roky po sobé stavajici agentura byla
Uspésna a zaroven v zadani je, Ze se koncept zasadné ménit nema, spiSe na néj navazat?

Z: Smlouva se stavajici agenturou byla sjednana jen na urcité obdobi a nyni je nutné uzavrit
smlouvu na obdobi dalsi. Agentura byla uspésna, pro nas je ale rozhodujici, Ze byla uspésna
kampan. V té muze ve vysledku pokracovat i jina agentura — vybérovym Fizenim tedy davame
prostor | ostatnim. Pravé proto, Ze koncept a tonalita se nam osvédCily, radi bychom v nich
pokracovali i do budoucna. Zaroveri ale nechavame prostor kreativité riiznych agentur, abychom
se adekvatné posunuli.

2) Je mozné do prezentace pfidat odkaz i s mluvenym slovem, kde bychom vas provedli napfiklad
storyboardem?

Z: Davame prednost psanym podkladum. Mluvené slovo samoziejmé dodat muzete, nebude ale
soucésti hodnoceni.
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K zadani:

1) Navrh zpracovani fakultniho profilu na webu muni.cz, komunikacni cil: propagace studijni nabidky ¢i
benefitl studia na fakulté (ucel, propojeni s cilem kampané, popis obsahu stranky), graficky navrh,
ztvarnéni minimalné pro 2 fakulty

— co je konkrétné timto mySleno? Mame navrhnout nové podstranky pro webovou stranku muni.cz?

Z: Ne, pozadujeme graficky navrh zmény jiz stavajiciho fakultniho profilu na webu. Letos kupfikladu
fakulty vyuZzivaji nase studenty, které mame v centralni kampani, také pro své stranky, vyuZivaji nami
navrhovana hesla a tonalitu. Chceme tedy, abyste navrhli, jak bude fakultni web vypadat v navaznosti
na Vami navrzenou kampar.

2) Je pocitano s tim, Ze po vytvofeni komunikacni strategie a kreativy vitézna agentura v rozpoctu
bude i komunikovat na soc. sitich a nastavovat PPC kampané nebo to bude délat jiny dodavatel?

Z: Ano, PPC kampané a ¢astecna komunikace na soc. sitich bude v gesci vitézné agentury. Soc. sité
si spravujeme vétsinou sami, nicméné od agentury oc¢ekavame aktivni podporu.

3) Kam vedlo pfesmérovani na bannery v minulych letech? Pfimo na pfihlaSku nebo na néjaké
podstranky webu a co na nich bylo? Mizete poslat?

Z: Zalezi na fazi kampané. Pokud komunikujeme Open Day, odkazujeme na web:
https.//www.muni.cz/open-day

Jinak vetsinou odkazujeme na:

https.//www.muni.cz/uchazeci/bakalarske-a-magisterske-studium

nebo na:
https://is.muni.cz/prihlaska/?so=da&fbclid=IwAR1ChbcG8X7CSIk30UUyctEmVNIp4MxthJT3IGVI5P8Im3LvsCupb
hLLDGs

Brandové / Komunikacni:
1) Pro¢ si myslite, Ze 19/20letého ¢lovéka zaujme heslo, ze je MUNI “naro¢nou Skolou™?

Z: Nasim cilem je motivace, chceme odhodlané, kvalitni studenty. Rozhodné nechceme propagovat
univerzitu jako néco snadného, naSe diplomy nejsou zadarmo. Zaroveri ale univerzitu neprezentujeme
Jjen jako naro¢nou — vzdy dodavame, Ze studium u nas stoji usili, ale pravé diky tomu usili pak Ize
néceho poradného dosahnout. Nemyslime si, Ze MUNI uchazeée zaujme tim, Ze je narocna. Ale tim,
Ze kdyZ je uchaze& motivovany, ma chut studovat a vénovat se tomu na plno, MUNI mu v jeho rozvoiji
pomduzZe.

2) “Snadny to nebude, ale stoji to za to” - Mate né&jakou statistiku, Ze projit MUNI znamend uspéch v
pracovnim Zivoté? Mate napf. né&jaké spoluprace se znamymi firmami? (slySeli jsme napf. o
Microsoftu, &i Avastu...)

Z: Nelze rict, ze projit MUNI znamena a priori uspéch v pracovnim Zivoté. To je zalezitost kazdého
Jjednotlivce. Lze ale fict, Ze pokud ma ¢lovek zajem, MUNI mu umozni uspét, poskytne mu kvalitni
vzdélani i pfilezitosti praxe. S firmami samoziejmé spolupracujeme, kazda fakulta nicméné s jinymi.
Pro priklad Fakulta informatiky: https://www.fi.muni.cz/for-partners/index.html.cs nebo Ekonomicko-
spravni fakulta: https://www.econ.muni.cz/spoluprace/stante-se-partnerem/nasi-partneri.
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Vysvétleni zadavatel uvadi pfimo u jednotlivych dotazd vyse kurzivou.
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3. LHUTA PRO PODAVANI NABIDEK

Vizhledem k povaze vysvétleni nedochazi k prodlouzeni Ihlty pro podani nabidek.

V Brné dne 13. 4. 2021

Mgr. Petra Kopova
Manazer vefejnych zakazek



