Popis předmětu veřejné zakázky – Série videí „Udržitelnost“ a „CŽV“ 2023

Předmět veřejné zakázky – specifikace 
Předmětem veřejné zakázky je návrh a realizace sady kvalitních nadčasových videí v jednotném vizuálním stylu ve dvou oblastech 
1) 4x videa o udržitelnosti, 
3) 2x videa o CŽV. 

Specifikace předmětu plnění 
Předmětem plnění je návrh, realizace a dodání komplexní sady videí v jednotném vizuálním stylu.
Podmínkou je vyjít z dosavadní tonality videí (např. brand video) s akcentem na kvalitní poutavé a efektní ztvárnění, respektovat navržený systém a pravidla pro práci se značkou MUNI dle jednotného vizuálního stylu (viz designmanuál MU na Brandcloudu) a navazovat na cíle stanovené ve Strategickém záměru MU na léta 2021–2028.
Předmět plnění je dále specifikován v tomto rozsahu: 
· vývoj a rozpracování jednotlivých námětů a scénářů na základě vzájemně schválené komunikace
· realizace natáčení dle předem odsouhlaseného počtu natáčecích dnů
· kompletní postprodukce vč. voiceoveru a titulků a dodání videí 
Součástí plnění je odevzdání časového harmonogramu realizace tvorby videí včetně návrhu lokací k odsouhlasení.
Na straně Zadavatele je předpokládán podíl na realizaci v tomto rozsahu:
· zajištění doplňujících či již existujících záběrů (např. z dronů)
· komunikace a koordinace spolupráce s jednotlivými pracovišti v rámci univerzity
· schvalování časového harmonogramu, lokací, rozpočtového plánu, textové i vizuální podoby navrhovaných materiálů
· následné nasazení videí do kanálů MU 
Součástí dodávky budou zdrojová data všech videí, tj. veškeré hrubé natočené materiály. Podoba videí bude před dodáním konzultována se zástupcem/kyní Oddělení vnějších vztahů a marketingu RMU a zástupcem/kyní univerzity zajišťující/m jednotnou vizuální prezentaci MU. 
Předmět veřejné zakázky – vstupy
A/ Výchozí situace 
Masarykova univerzita nabízí prestižní a odborné vzdělání, prostor pro vlastní realizaci a přátelské prostředí. Staví se do role vizionáře, jehož cílem je co nejlépe rozvíjet talent, schopnosti i znalosti svých studentů a nabízet jim ty nejlepší příležitosti. Je institucí poskytující prostor inovativním vědeckým výzkumům, podporuje v činnosti své akademické i neakademické zaměstnance. Určuje trendy ve sféře veřejného života, ať už se jedná o dobrovolnictví, udržitelnost, nebo celoživotní vzdělávání. Velkou devízou Masarykovy univerzity je moderní zázemí a stále se rozvíjející prostředí studentského města Brna. Univerzita je nejčastěji srovnávána s UK, UPOL, VUT nebo MENDELU. V roce 2018 začala univerzita používat nové logo z dílny Studia Najbrt a postupně zavádět nový vizuální styl, který ji umožňuje efektivně propagovat všechny výše uvedené kvality. Jednotný vizuální styl univerzity se postupně propisuje i do videoprodukce univerzity.
Pro přiblížení výchozí situace dáváme k dispozici (spolu s přístupem k Designmanuálu MU na Brandcloudu) následující materiály:
· odkazy na stávající videa (Feel the Science, Mendel 200, Brand video) – viz YouTube kanál Masarykova univerzita: https://www.youtube.com/channel/UCaDANN_UsSFy2E3AQ0YhFoA
· brožury a další materiály v JVS
· Strategický záměr Masarykovy univerzity na léta 2021–2028
Další výstupy v JVS jsou dostupné na/: https://muni.brandcloud.pro/cs#/, https://sablony.muni.cz/

B/ Hlavní důvod aktivity (strategický záměr) 
Primárním záměrem veřejné zakázky je v roce 2023 natočit sadu videí aktuálního tématu „Udržitelnost“ a sadu videí „Celoživotní vzdělávání“. Chceme prohloubit nárůst zájmu a povědomí o Masarykově univerzitě a její činnosti v oblasti třetí role a videi tento trend podpořit, i vzhledem k rostoucí konkurenci (konkrétněji například Univerzita Palackého v Olomouci, VUT, Mendelova univerzita a Karlova univerzita). Nová propagační videa jsou nezbytná pro propagaci MU na webu, sociálních sítích, konferencích, obrazovkách na fakultách, veletrzích apod. Masarykova univerzita chce jít i nadále kupředu v digitální komunikaci a vystupovat jako moderní instituce, která naslouchá aktuálním trendům. Univerzita chce působit dlouhodobě jednotně vůči všem svým cílovým skupinám a prostřednictvím komunikace s čitelným sdělením chce podpořit své pozitivní vnímání.
Nová videa by měla být univerzální a dlouhodobě využitelná. Cílem je rozšířit povědomí o existenci brandu univerzity a stát se tak podpůrným nástrojem při posilování brand awareness. Dále by měla rozšířit povědomí o principech udržitelnosti a dávat důraz na specifika Masarykovy univerzity, kterými se odlišuje od jiných univerzit. Realizátor by měl brát v potaz potřebu všech fakult MU užívat jednotný vizuál ve svých výstupech. Všechna videa by měla hovořit stejným jazykem, stejnou tonalitou komunikace.

C/ Rozdělení zadávaných videí a jejich specifikace

1) VIDEA O UDRŽITELNOSTI
Výstup: celkem 4 videa, z toho:
1x hlavní video shrnující hlavní zásady udržitelnosti univerzity a obsahující všechny 3 hlavní pilíře (věda a výzkum, vzdělávání, společenské působení-odpovědnost) – stopáž 2:00 až 3:00
3x video k jednotlivým pilířům udržitelnosti (1x věda a výzkum, 1x vzdělávání, 1x společenské působení-odpovědnost) – stopáž každého videa 0:30
Cíle videa: 
- Reprezentativnost, video představuje univerzitu jako leadra v oblasti udržitelného rozvoje.
- Univerzálnost – video musí být využitelné na různých platformách a při různých příležitostech, kde se má prezentovat univerzita jako celek. Fungovat tedy musí jak s voiceoverem, tak bez něj; jak s titulky, tak bez nich (musí být tedy například použitelné jak v případě slavnostního zahájení mezinárodních konferencí, tak jako smyčka bez zvuku prezentující univerzitu na propagačních obrazovkách veletrhů).
- Video musí být vhodné pro cílovou skupinu, kterou je v tomto případě široká veřejnost (věk 18–99).
Požadavky na zpracování:
- provázanost hlavního shrnujícího videa a tří jednotlivých videí k jednotlivým pilířům – videa by měla působit jako jednotná série
- kombinace natáčeného materiálu s propracovanou motion grafikou
- použití profesionálního voiceoveru s podporou textových informací v obraze – voiceover požadován v české a anglické mutaci, taktéž textové informace v obraze jsou požadovány v české i anglické mutaci
- dodání českých a anglických titulků
- dodání videa v rozlišení 4K
Podklady pro návrh scénáře:
Hlavní sdělení videí: Jsme udržitelná univerzita, vaše hlasy slyšíme a společně učiníme univerzitu ještě lepší. Jsme zodpovědná univerzita, vytvářejme společně lepší prostředí a jděme příkladem.
Téma je nutné oprostit od ideologie, greenwashingu a pozlátka. Pozitivně ovlivňujeme budoucnost. Téma se se týká všech bez rozdílu a univerzita by měla vzdělávat a jít příkladem.
· Pilíř „Věda a výzkum“ (hledání řešení pro budoucnost): V aktuálním strategickém záměru si MU přímo klade za cíl přispívat k řešení globálních a lokálních výzev prostřednictvím základního i aplikovaného výzkumu a uplatňování jeho výsledků ve společnosti v oblastech zdraví a kvalitního života, vzdělanosti, historického a kulturního dědictví, udržitelného rozvoje, technického pokroku, bezpečnosti, práv a rovnosti ve společnosti. Čili jednoduše - MU se zabývá udržitelným výzkumem a má v tomto ohledu špičková pracoviště - Ceitec, Recetox, Institut pro cirkularitu a udržitelnost,  Katedru environmentálních studií, SIMU, BioPharmaHub a další, čímž přispívá k řešení problematiky udržitelného rozvoje. Obecná klíčová slova: špičková technologie a infrastruktura, špičkoví vědci.

· Pilíř „Vzdělávání“ (lidé jako nositelé změny): MU poskytuje širokou škálu vzdělání, výstup pěkně shrnuje profil absolventa: Každý absolvent univerzity ztotožněný s touto odpovědnou interní kulturou vnímá trendy a problémy ve společnosti, dokáže o nich přemýšlet a formulovat vlastní postoje, není mu lhostejné okolní dění, rozumí otázkám společenské odpovědnosti a udržitelného rozvoje, má zájem být aktivním občanem usilujícím o pozitivní vývoj ve společnosti. Jednou větou – udržitelné vzdělávání i vzdělávání v udržitelnosti. Konkrétně v akademickém roce 2020/2021 nabízela Masarykova univerzita studentům ve svých studijních programech celkem 2020 předmětů s vazbou na udržitelný rozvoj. MU byla za rok 2021 podle žebříčku Green Metrics mezi 70 nejlepšími univerzitami ve světě v oblasti udržitelnosti ve vzdělávání. Na MU dlouhodobě působí Středisko pro pomoc studentům se specifickými nároky Teiresiás, Univerzita třetího věku a Juniorská univerzita Mjuni.

· Pilíř „Společenské působení“ (odpovědnost a vnitřní kultura, pozitivní změna okolí, vliv prostředí univerzity): Výkladní skříní“ je udržitelné nakupování a energetický management, pěkně se dá prezentovat i vznikající projekt https://biopharmahub.muni.cz/ a také je vždy populární aktuálně intenzivněji řešené téma odpady (vytváříme celouniverzitní strategii). Obecně chceme, aby prostředí univerzity bylo vnímáno jako něco, co by mělo inspirovat a motivovat k zodpovědnému chování k prostředí, v němž žijeme. Aby bylo zřejmé, jaký má MU postoj např. k třídění odpadů, čistotě, šetření zdrojů a zároveň estetičnosti, jednoduchosti a kráse.

2) CŽV
Výstup: 2 videa (2x CŽV) – stopáž každého z nich 1:00 až 1:30
Cíle videí: 
- Univerzálnost – video musí být využitelné na různých platformách a při různých příležitostech, kde se má prezentovat univerzita jako celek. Fungovat tedy musí jak s voiceoverem, tak bez něj; jak s titulky, tak bez nich (musí být tedy například použitelné jak v případě slavnostního zahájení mezinárodních konferencí, tak jako smyčka bez zvuku prezentující univerzitu na propagačních obrazovkách veletrhů).
- Reprezentativnost, videa by měla prezentovat různé aktivity celoživotního vzdělávání (CŽV), jakožto typů vzdělávání na univerzitní úrovni, které nemusí být hodnocené, na závěr ale absolventi obdrží osvědčení při slavnostním zakončení.
Hlavní cíle videa CŽV 1 a návrhy pro základ scénáře:
· Propagace nabídky CŽV MU potenciálním zájemcům o studium v každém věku
· Vzbuzení emocí pestrostí činností a uplatnění absolventů, zároveň by to mělo být dojemné ohlédnutí pro ty stávající či končící
· Zahrnout nejzajímavější obory a činnosti (malování, hudba, kurzy fotografování, kurzy první pomoci, přednášky atd.)
· Cílová skupina jsou noví zájemci o studium v seniorském věku a stávající seniorní studenti
Hlavní cíle videa CŽV 2 a návrhy pro základ scénáře:
· Propagace nabídky CŽV potenciálním zájemcům, kteří chtějí pokračovat v dalším vzdělávání, hledají nové uplatnění na trhu práce nebo rozvoj zájmové činnosti
· Prezentace CŽV jako potenciál pro lepší uplatnitelnost na trhu práce
· Představení základní činnosti CŽV, výčet nejzajímavějších oborů (možné zpracovat formou animace textů), vyzdvižení specifik kurzů CŽV MU, které v kvalitě překračují možnosti jiných univerzit
· Bylo by vhodné promítnout alespoň budovy fakult (CŽV se hodně odehrává na fakultách), máme videa drony, příp. dřívější záběry
· Cílová skupina jsou noví zájemci o studium různých věkových kategorií
Požadavky na zpracování:
- kombinace natáčeného materiálu, fotek s motion grafikou, vzbuzující emoce
- použití profesionálního voiceoveru s podporou textových informací v obraze – voiceover požadován v české a anglické mutaci, taktéž textové informace v obraze jsou požadovány v české i anglické mutaci
- dodání českých a anglických titulků
- dodání videa v rozlišení 4K
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