MUNI

ZADAVACI DOKUMENTACE

Identifikace veiejné zakazky

Nazev: Komunikaéni kampan 2024-2026 — nakup medialniho
prostoru

Druh vefejné zakazky:  Sluzby
Druh zadavaciho fizeni:  Zjednodu$ené podlimitni fizeni

Adresa vefejné zakazky: https://zakazky.muni.cz/vz00006936

Identifikaéni udaje zadavatele

Nazev: Masarykova univerzita
Sidlo:  Zerotinovo nam. 617/9, 601 77 Brno
IC: 00216224

Zastoupen: Mgr. Martou ValeSovou, MBA, kvestorkou
(podepsana elektronicky)

1. PREAMBULE

1.1.

1.2.

1.3.

14.

1.5.

Vefejna zakazka je zadavana v zadavacim fizeni podle zékona €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek, ve znéni pozdgjSich pfedpist (dale jen ,ZZVZ").

Dotace na realizaci vefejné zakazky:

[1 zadavatel usiluje o dotaci na realizaci vefejné zakazky; nazev programu: nazev programu

zadavatel je pfijemcem dotace na realizaci vefejné zakazky; nazev programu: nazev
programu

vefejna zakazka bude hrazena z vlastnich zdroji zadavatele.

Vefejna zakazka je zadavana elektronicky pomoci elektronického nastroje E-ZAK. Zadavatel dodavatele
upozorfiuje, Ze pro plné vyuziti vSech moznosti elektronického nastroje E-ZAK je tfeba provést a
dokongit tzv. registraci dodavatele a provést ovéreni identity dodavatele. Podminky a informace
tykajici se elektronického nastroje E-ZAK jsou dostupné na vySe uvedené adrese vefejné zakazky.

Kontakini osobou zadavatele pro toto zadavaci fizeni je Mgr. Lucie Pavelkova, e-mail
pavelkova@rect.muni.cz.

Formulaf nabidky

a) Zadavatel pfilohou zadavaci dokumentace pfedklada dodavatellm vzorovy formuldf nabidky
obsahujici pfedvyplnéné pozadavky zadavatele, kterymi je podmifiovana Ucast dodavatell v
zadavacim fizeni.

b) Splnéni veSkerych poZadavkl zadavatele, tj. pozadavki na pfedmét vefejné zakazky, na kvalifikaci
¢i na predlozeni udaji rozhodnych pro hodnoceni, prokazi dodavatelé predlozenim formulafe
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1.6.

nabidky vcetné pfislusnych pFiloh nebo jinych rovnocennych dokladd.
Odpovédné zadavani

a) V navaznosti na Strategicky zamér Masarykovy univerzity na léta 2021-2028 a na zakladé zasad
zadavani vefejnych zakazek stanovenych v ZZVZ ma zadavatel zajem zadat vefejnou zakazku v
souladu se zasadami spoleCensky odpovédného zadavani, environmentalné odpovédného
zadavani a inovaci.

b) Aspekty spoleéensky odpovédného zadavani, environmentainé odpovédného zadévani a inovaci
jsou zohlednény v obchodnich a jinych smluvnich podminkéach.

2. PREDMET VEREJNE ZAKAZKY, PODMINKY PLNENI

2.1.

2.2.

2.3.

24.

2.5.

Pfedmétem vefejné zakazky je realizace komunikacni aktivity spoCivajici v nakupu a spravé online
reklamniho prostoru v médiich. Komunikacni aktivita se odehraje v pribéhu akademickych rok( 2024—
2026. Podrobnéji je pfedmét zakazky popsan nize v této dokumentaci a déle v jejich pfilohach.

Minimalni pozadavky na pfedmét vefejné zakazky jsou vymezeny technickymi, obchodnimi a jinymi
smluvnimi podminkami, které jsou soucasti pfilohy zadavaci dokumentace.

Ugel verejné zakazky

Dlouhodobym a primarnim zamérem komunikaéni kampané realizované v ak. letech 2024-2026 je narGst
poétu piihlaSek uchazeti o studium, v€. naristu prihlasenych fyzickych osob. Od zadatku konceptu
#munichallenge se univerzité povedlo zvratit pfedchozi pokles podanych pfihlasek ke studiu, od roku
2020 pocet podanych pfihlasek pravidelné prfesahuje hranici 40 000. Nardst zajmu o Masarykovu
univerzitu bychom chtéli dale udrzet a podpofit, i vzhledem k rostouci konkurenci (konkrétnéji napfiklad
Univerzita Palackého v Olomouci, VUT, Mendelova univerzita a Karlova univerzita). Masarykova

univerzita chce jit i nadale kupfedu v digitalni komunikaci a vystupovat jako moderni instituce, ktera
nasloucha aktualnim trendtm.

Komunikacni aktivita zavisi na navrhnuté strategii a kreativé uchazeCské kampané. Po dodavateli
soutéZeném v této verfejné zakézce poZadujeme relevantni nastaveni a vedeni celouniverzitni kampané
v medialnim prostoru tak, aby dodané vizualy zasahly relevantni cilovou skupinu, specifikovanou
v pfilohach dokumentace. Soucasti této zakazky je nakup médii (kreditd) na platformach Google Ads,
Sklik, socialnich sitich (Facebook, Instagram, YouTube) a dodani medialniho planu, pribéznych
mésicnich reportd a dvou zavére€nych zprav.

Pfedpokladana hodnota vefejné zakazky bez vyhrazeného pInéni (dale jen ,opce®) Cini 1.320.000 Ké
bez dané z pfidané hodnoty (dale jen ,DPH"). Pfedpokladana hodnota vefejné zakazky véetné opce Cini
1.560.000 K¢ bez DPH, z toho pfedpokladana hodnota opce €ini 240.000 K& bez DPH. Zadavatel stanovi
ve Formulafi nabidky maximéalné pfipustnou nabidkovou cenu, pfi pfekrogeni této ceny, bude uchazeé
vyloucen ze zadavaciho fizeni pro nespinéni zadavacich podminek.

Klasifikace pfedmétu vefejné zakazky dle Ciselniku Common Procurement Vocabulary (dale jen ,CPV*):

Druh pInéni CPV kéd
Marketingové sluzby 79342000-3
Propagacni sluzby 79342200-5

Vyhrazené zmény zavazku; opce

a) Zadavatel si vyhrazuje moznost zmén zavazku ze smlouvy na vefejnou zakazku. Podminky pro tyto
zmény jsou vymezeny v obchodnich a jinych smluvnich podminkach.

b) Zadavatel si vyhrazuje moznost pouZiti jednaciho Ffizeni bez uvefejnéni pro vyuziti opce.
Pfedpokladana doba vyuZiti opce je stanovena nejpozdéji do pfedani druhé zavére¢né zpravy dle
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¢lanku II. 4) c) Smlouvy.
c) Rozsah opce €ini nakup dal$iho reklamniho prostoru.
d) Cena opce neni souéasti nabidkové ceny.

e) DalSi podminky vyuziti opce jsou vymezeny v obchodnich a jinych smluvnich podminkach.

HODNOCENI NABIDEK
3.1. Podané nabidky budou hodnoceny dle jejich ekonomické vyhodnosti v niZze uvedenych kritériich
Kritérium Vaha kritéria
Nabidkova cena 5%
ZkuSenosti ¢lena realizaCniho tymu 10 %
Medialni plan kampané 85 %

Nejvyhodnéji nabidkou je ta, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bodi, tj. soucet bodovych ohodnoceni
ziskanych v dil€ich kritériich vynasobenych vahou pfislusného kritéria.

3.2. Zpusob hodnoceni nabidek podle kritéria Nabidkova cena
a) Nabidkovou cenou se rozumi cena za spinéni pfedmétu vefejné zakazky.
b) Nabidkova cena bude stanovena v Ké bez DPH a bude uvedena ve formulafi nabidky.

c) Nabidkova cena bude hodnocena dle nasledujiciho vzorce:

Pocet bodl = X5
hodnocena nabidka

3.3. Zpusob hodnoceni nabidek podle kritéria Zkusenosti ¢lena realizaniho tymu

a)  Ugastnikovi budou piidéleny 4 body za kazdou zkuenost ¢lena: Media planner (dale jen ,MP*),
které splfiuji pozadavky uvedené v ust. 4 formulafe nabidky.

b)  Takto muze byt ohodnoceno maximainé 5 zkusenosti MP.

c)  Pocet bodu (pfed zvazenim) pfidélenych v ramci kritéria ZkuSenosti €lena realizaniho tymu bude
odpovidat souctu bodl za vSechny zkuSenosti MP.

d)  Udaje rozhodné pro hodnoceni v ramci kritéria Zku$enosti ¢lena realiza¢niho tymu budou uvedeny
ve formulafi nabidky.

e)  Na pozici MP bude uvedena pouze jedna osoba. Pokud uvede G&astnik zkuSenosti vice osob,
nebudou zkuSenosti téchto osob zahrnuty v dané pozici do hodnoceni.

f) Osoba na pozici MP se musi podilet na realizaci zakézky.
3.4. Zpusob hodnoceni nabidek podle kritéria Medialni plan kampané
3.4.1  Pozadavky na zpracovani medialniho planu kampané

V ramci tohoto kritéria budou hodnoceny navrhy mediélniho planu kampané (dale jen ,Navrh
médiaplanu®) jednotlivych U¢astnikd zpracované dle niZze uvedenych pozadavku.

Soucasti Navrhu mediaplédnu bude popis mediélniho planu kampané reflektujici cile komunikacni
aktivity a cilové skupiny specifikované v pfiloze zadavaci dokumentace. Navrh mediaplanu bude
obsahovat tyto povinné polozky:

= koncepce vyuziti komunikacnich kanall s dirazem na sociélni sité
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- prehled vybranych komunikaénich nastrojl

- rozpad rozpoCtu na nakup médii v jednotlivych komunikaénich kanalech v ramci
stanovenych komunikacnich fazi kampané

= navrh sestaveni financniho rozpoCtu pro celou zakazku

- rozpad rozpodtu na ¢astku vénovanou nakupu médii a ¢astku na spravu kampané,
optimalizaci a reporting
Doporuéeny format pro odevzdani Navrhu mediaplanu je pdf.
3.4.2 Posouzeni a hodnoceni Navrhu mediaplanu

a) Vramci diléiho hodnoticiho kritéria Medialni plan kampané bude jako nejvyhodnéjsi
hodnocena nabidka Uéastnika, jehoZ Navrh mediaplanu povede k maximalnimu naplnéni
ucelu veiejné zakazky popsanému v ustanoveni 2.2 zadavaci dokumentace a v pfiloze
smlouvy - Popis pfedmétu verejné zakazky. Mira naplnéni Ucelu vefejné zakazky bude
sledovana v nasledujicich aspektech, které zadavatel stanovuje bez pofadi vyznamnosti:

= schopnost Navrhu mediaplanu spinit strategicky zamer komunikacni aktivity vzhledem
k cilovym skupindm (viz ustanoveni 2.2 zaddvaci dokumentace ,UCel vefejné zakazky* a
pfiloha smlouvy — Popis pfedmétu vefejné zakazky)

= adekvatnost vybéru komunikacnich nastroju a jejich schopnost naplnit cile
b)  Body budou pfidéleny ke kazdému hodnocenému aspektu samostatné, a to nasledujicim

zpusobem:
Slovni hodnoceni Body
miry, jakou Navrh mediaplanu povede k naplnéni ucelu vefejné zakazky
Vysoka mira
Ugastnik prokazal, ¢ Navrh mediaplanu povede k maximalnimu 10

naplnéni Ucelu Verejné zakazky.

Vys$8i nez neutralni mira, ale nedosahuje té irovné, aby ji bylo mozno
oznacit za vysokou

Ugastnik prokazal, 7e Navrh mediaplanu povede k dobrému naplnéni
Ucelu Vefejné zakazky.

Neutralni mira

Ugastnik neprokazal, 7e Navrh mediaplanu povede k naplnéni Ggelu 6
Vefejné zakazky.

Nizka mira
Ugastnik prokazal, ze Navrh mediaplanu nepovede k naplnéni tgelu 1
Vefejné zakazky.

Nelze vyhodnotit. 0

c)  Pridéleni bodli bude u kazdého aspektu struéné odlvodnéno

d)  Soucet bodi za kazdy hodnoceny aspekt bude vynésoben vahou daného dil¢iho hodnoticiho
Kritéria.

e)  Navrh mediaplanu pfedstavuje ramec, ktery bude vybranym dodavatelem dale rozpracovan
v souladu se smlouvou.
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f)  Pfi rovnosti bodd bude vybrana nabidka U&astnika s vy3Si hodnotou referenénich zakazek
dolozenych v ramci technické kvalifikace.

4. KVALIFIKACE

Dodavatelé jsou povinni prokazat kvalifikaci pozadovanou zadavatelem.

41.
42.

43.

Zakladni zpUsobilost maji dodavatelé, ktefi splfiuji poZadavky dle § 74 odst. 1 pism. a) az e) ZZVZ.

Pozadavky na profesni zpusobilost jsou zadavatelem stanoveny vzorovym éestnym prohlaSenim ve
formulafi nabidky.

Pozadavky na technickou kvalifikaci jsou zadavatelem stanoveny vzorovym €estnym prohlasenim ve
formulafi nabidky.

5. OVEROVACI FAZE

5.1.

5.2.

5.3.

54.

5.5.

5.6.

Zadavatel si v souladu s § 46 ZZVZ ve spojeni s § 104 ZZVZ vyhrazuje pravo v pfipadé potieby provést
ovéfovaci fazi u vybraného dodavatele.

Ovéfovaci faze je predstupném realizace vefejné zakazky, rozhodnuti o vybéru nejvhodnéjsi nabidky
a uzavieni Smlouvy.

Zadavatel v ramci ovéfovaci faze vyzve dodavatele, aby potvrdil a obhéjil vSechny aspekty zkusenosti
MP piredloZenych v nabidce, a to formou predlozeni prohlaSeni objednatele o realizaci pfedlozenych
zkuSenosti osoby na pozici MP. Dodavatel mGze pro tyto Gcely vyuzit pfedlohy prohlaseni, ktera jsou
nedilnou pfilohou zad&vaci dokumentace.

Ovérfovaci faze je zahajena vyzvou zadavatele dodavateli, aby provedl ovéfovaci fazi. Setkani
zadavatele a dodavatele budou probihat v sidle zadavatele.

Zadavatel pfedpoklada, Ze dodavatel bude v ovérovaci fazi postupovat proaktivné tak, aby zadavateli
potvrdil, Ze je schopen realizovat vefejnou zakazku o daném obsahu a rozsahu, a to k maximalni mozné
spokojenosti zadavatele.

Zadavatel vyslovné utvrzuje, Ze prostfednictvim ovéfovaci faze nebude mozno jednat o nabidce.

6. DALSi POZADAVKY A DOPORUCENI KE ZPRACOVANI NABIDEK

6.1.
6.2.

6.3.

6.4.
6.5.

Nabidka musi byt v piném rozsahu zpracovana v ¢eském nebo slovenském jazyce.
V pfipadé rozporu mezi udaji uvedenymi v dokumentech,

a) jejichz predloZeni je zadavatelem v zadavacich podminkach vyslovné poZadovano, a Udaji
uvedenymi v ostatnich dokumentech, které Ucastnik v nabidce predloZil, plati Udaje uvedené v
zadavatelem poZzadovanych dokumentech;

b) jejichz pfedlozeni v nabidce zadavatel v zad&vacich podminkéach nepozadoval, a udaji uvedenymi
v zadavacich podminkéch, maji pfednost zadavaci podminky.

Moznost postupu zadavatele dle § 46 ZZVZ tim neni dot¢ena.

Zadavatel neni povinen k dokument(m a udajim, které ucastnik predlozil v nabidce nad ramec povinnosti
stanovenych v zadavacich podminkach, jakkoli pfihlizet.

Nabidky Ize zpracovat vyhradné v elektronické podobé.

Kazdy dodavatel mize podat pouze jednu nabidku. Ugastnik nesmi byt sou¢asné osobou, jejimz
prostfednictvim jiny uCastnik v tomtéZ zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci.
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7. ZPUSOB PODANI NABIDEK,

7.1. Nabidky je nutné podat nejpozdéji do konce Ihiity pro podavani nabidek uvedené v elektronickém
nastroji E-ZAK na adrese vefejné zakazky.

7.2. Nabidky se podavaji prostifednictvim elektronického nastroje E-ZAK na adrese vefejné zakazky.

8. OSTATNi PODMINKY

8.1. Ugastnici nemaji pravo na nahradu naklad(i spojenych s Uasti v zadavacim Fizeni.

8.2. V pfipadé nejasnosti v zadavaci dokumentaci jsou dodavatelé opravnéni po zadavateli pozadovat
vysvétleni zadavaci dokumentace. Zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace jsou dodavatelé povinni
podavat vyhradné prostfednictvim elektronického néstroje E-ZAK.

8.3. Zadavatel jako spravce osobnich udaji informuje subjekty Gdajd, od nichz obdrzi nabidku, ze osobni
Udaje zpracovava vyhradné z diivodu a za Ucelem splnéni pravnich povinnosti stanovenych ZZVZ. Dal$i
informace o zpracovani a ochrané osobnich (dajl jsou k dispozici zde: https://www.muni.cz/o-
univerzite/uredni-deska/ochrana-osobnich-udaju.

Kvalifikovany elektronicky podpis:
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