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Rozhodnuti o vybéru dodavatele

Identifikace verejné zakazky

Nazev:

Druh vefejné zakazky:
Druh zadavaciho fizeni:

Adresa vefejné zakazky:

Identifikacni udaje zadavatele

Nazev:

Sidlo:

IC:

Vyrok:

Komunikaéni kampain 2024-2026 — kreativa a
strategie

Sluzby
Zjednodusené podlimitni fizeni

https://zakazky.muni.cz/vz00006934

Masarykova univerzita
Zerotinovo nam. 617/9, 601 77 Brno

00216224

Zadavatel rozhodl o vybéru nabidky UcCastnika MEDIA AGE s.r.o., se sidlem tf. kpt. JaroSe 1927/8,
602 00 Brno, IC: 26977958, jako nejvhodné&jSi k pInéni vySe uvedené vefejné zakazky.

Oduvodnéni:

Zadavatel v zadavacich podminkach stanovil, ze podané nabidky budou hodnoceny nasledujicim

zplusobem:

Podané nabidky budou hodnoceny dle jejich ekonomické vyhodnosti v nize uvedenych kritériich

Kritérium Vaha kritéria
Nabidkova cena 5%
ZkusSenosti ¢lena realizacniho tymu 20 %
Marketingové a tvurci feSeni 75 %



https://zakazky.muni.cz/vz00006934

Nejvyhodnéjsi nabidkou je ta, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bodd, tj. soucet bodovych
ohodnoceni ziskanych v dil€ich kritériich vynasobenych vahou pfislu§ného kritéria.

Zpulsob hodnoceni nabidek podle kritéria Nabidkova cena

a)

b)

c)

Nabidkovou cenou se rozumi cena za splnéni pfedmétu vefejné zakazky.

Nabidkova cena bude stanovena v K¢ bez DPH a bude uvedena ve formulafi nabidky.
Ve formulafi nabidky je rovnéz stanovena maximalné pfipustna nabidkova cena.

Nabidkova cena bude hodnocena dle nasledujiciho vzorce:

Pocet bodl = x5
hodnocena nabidka

ZpUsob hodnoceni nabidek podle kritéria Zkusenosti ¢lena realizacniho tymu

a)

b)

c)
d)

e)

f)

9)

Ugastnikovi budou ptidéleny 4 body za kazdou zkuSenost &lena: Creative director (dale
jen ,CD*), ktera splfiuje pozadavky uvedené v ust. 4. pism. a) Formulare nabidky.

Ma-li zkusenost CD dle pfedchoziho pismene vlastnost &i vlastnosti uvedené v ust. 4
pism. b) formulafe nabidky, budou ji pfidéleny dalSi 3 body za kazdou vlastnost.

Takto muze byt ohodnoceno maximalné 5 zkusenosti CD.

Pocet bodu (pfed zvazenim) pfidélenych v ramci kritéria ZkuSenosti ¢lena realizacniho
tymu bude odpovidat souctu bodl za vSechny zkuSenosti CD.

Udaje rozhodné pro hodnoceni v ramci kritéria Zkusenosti &lena realizaéniho tymu budou
uvedeny ve formulafi nabidky.

Na pozici CD bude uvedena pouze jedna osoba. Pokud uvede uc¢astnik zkusenosti vice
osob, nebudou zkuSenosti téchto osob zahrnuty v dané pozici do hodnoceni.

Osoba na pozici CD se musi podilet na realizaci zakazky.

Zpusob hodnoceni nabidek podle kritéria Marketingové a tvirci feSeni

Pozadavky na zpracovani marketingového a tvaréiho feseni

V ramci tohoto kritéria budou hodnoceny navrhy marketingového a tvarc€iho feseni (dale
jen ,Navrh feseni”) jednotlivych ucastnikl zpracované dle nize uvedenych pozadavkd.

Soucasti Navrhu feSeni bude popis marketingového a tvlrciho FeSeni reflektujici
strategicky zamér, cile komunika&ni aktivity a cilové skupiny specifikované v zadavaci
dokumentaci a jejich pfilohach. Navrh feSeni bude obsahovat tyto povinné polozky:

Komunika&ni obdobi akademickych let 2024/2025 a 2025/2026:
a) Navrh komunikaéni strategie
= popis ideové platformy komunikaéni aktivity

- popis ideovych vychodisek a koncepce obsahové strategie; zejména
rozpracovani strategie vyvoje kampané ve dvouletém obdobi (strategie pro
1. rok a strategie pro 2. rok)

- navrh spoluprace se studenty, tj. fakultnimi tvafemi, vcetné vybéru
marketingovych nastroji a kanall pro tuto formu spoluprace

b)  Navrh kreativniho ztvarnéni
= ukazky aplikace textového a vizualniho feSeni ve vybranych mediatypech:

- navrh 2 postd na facebookovou stranku Studuj na MUNI - navrh vcetné
grafiky a textace, komunikac&ni cil: zaujmout uchazede o studium a dovést jej



k registraci na celouniverzitni den otevienych dvefi Open Day MUNI 2024
(openday.muni.cz; 1. post) a Open Day MUNI 2025 (2. post).

- navrh 2 postd a 2 stories na IG @studujnamuni - navrh véetné grafiky a
textace, komunikacni cil: zaujmout uchazece o studium a pfimét jej k podani
pfihlasky (1 post a 1 stories pro r. 2024/2025 a 1 post a 1 stories pro r.
2025/2026)

- navrh zpracovani vizualu pro oba dva roky minimalné pro 3 fakulty (graficky
navrh bez textace, ktery respektuje specifika fakulty, ale zaroven navazuje na
jednotny celouniverzitni vizual kampané) a jeho pfiklad vyuziti na fakultnim
webu muni.cz; komunikaéni cil: propagace studijni nabidky ¢i benefita studia
na fakulté (Ucel, propojeni s cilem kampané),

- navrh moodboardu naborového videa pro uchazece uréeného na youtube o
studium vcetné hrubého scénare, pfipadného voiceoveru; stopaz: do 60 s;
komunikacni cil: zaujmout a dovést uchaze€e k podani pfihlasky na univerzitu
- https://is.muni.cz/prihlaska/; je tfeba pocitat s dodanim finalniho produktu
do konce listopadu 2024 — stézejni Cast kampané

Dodani vyse uvedenych ukazek je vyzadovano v elektronické podobé (doporuceny format

pdf).

Posouzeni a hodnoceni Navrhu reSeni

a)

b)

Vramci diléiho hodnoticiho kritéria Marketingové a tvlaréi feSeni bude jako
nejvyhodnéjsi hodnocena nabidka uCastnika, jehoz Navrh feSeni povede
k maximalnimu naplnéni GcCelu vefejné zakazky popsanému v ustanoveni 2.2
zadavaci dokumentace a v pfiloze smlouvy — Popis pfedmétu vefejné zakazky. Mira
naplnéni UCelu vefejné zakazky bude sledovana v nasledujicich aspektech, které
zadavatel stanovuje bez pofadi vyznamnosti:

schopnost Navrhu feSeni splnit strategicky zamér komunikacni aktivity (viz
ustanoveni 2.2 zadavaci dokumentace ,Ugel vefejné zakazky"), navézat tak na
nastavenou tonalitu komunikace s akcentem na kvalitni studium a na cile
stanované ve Strategickém zaméru MU na léta 2021-2028 a zaroven pfidat prvek
podpory studentd

adekvatnost kliCovych sdéleni a atraktivita jejich kreativniho ztvarnéni vzhledem k
cilovym skupinam

soulad vizualni ¢asti Navrhu feSeni s jednotnym vizualnim stylem zadavatele

adekvatnost Navrhu FeSeni vzhledem potfebé vSech fakult MU uzivat jednotny
kampanovy vizual ve svych vystupech

univerzalnost vizuald z hlediska pouziti (umoznéni jednoduchych ofezl, doplnéni
vizuall vlastnim textem; pouzitelnost na 2 roky, recyklovatelnost).

originalita a kreativita

Body budou pfidéleny ke kaZzdému hodnocenému aspektu samostatné, a to
nasledujicim zplsobem:

miry,

Slovni hodnoceni Body
jakou Navrh FeSeni povede k naplnéni ucelu vefejné zakazky

Vysoka mira

Ugastnik prokazal, ze Navrh feSeni povede k maximalnimu napinéni ugelu Vefejné 10

zakazky.

Vy38i neZ neutralni mira, ale nedosahuje té urovné, aby ji bylo mozno oznacit za

vysokou

Ugastnik prokazal, Ze Navrh Fe$eni povede k dobrému naplnéni Ugelu Vefejné



https://is.muni.cz/prihlaska/

zakézky.

Neutrélni mira 6
UcCastnik neprokazal, Ze Navrh feSeni povede k naplnéni ucelu Vefejné zakazky.

Nizké mira 1
Ucastnik prokazal, Ze Navrh feSeni nepovede k napInéni ucelu Vefejné zakazky.

Nelze vyhodnotit. 0

Pocet bodl (pfed zvazenim) pfidélenych v ramci kritéria Marketingové a tvlréi feSeni bude
odpovidat souctu bodu pfidélenych za jednotlivé hodnocené aspekty.

PFidéleni bod(l bude u kazdého aspektu stru¢né odivodnéno.

Navrh fedeni pfedstavuje ramec, ktery bude vybranym dodavatelem dale rozpracovan
v souladu se smlouvou.

Pfi rovnosti bodd bude vybrana nabidka uc¢astnika s vy$si hodnotou referenénich zakazek
dolozenych v ramci technické kvalifikace.

. Vazena
Por. ¢. - . Nabidkova cena Bodova bodova
. Hodnoceny ucastnik hodnota
nabidky § nabidky hOd[]Ota
K¢é bez DPH nabidky
4 Story TLRS s.r.0. 1488 200,00 0,93 4,64
5 X production s.r.o. 1 550 000,00 0,89 4,45
6 studio DRUZINA s.r.o. 1549 000,00 0,89 4,45
7 MEDIA AGE s.r.o. 1520 000,00 0,91 4,54
8 STEEZY, s.r.o. 1 550 000,00 0,89 4,45
9 KREJTA solutions s.r.o. 1 380 000,00 1,00 5,00
10 Konektor Digital s.r.o. 1 528 000,00 0,90 4,52
11 Narrative Media s.r.0. 1 380 000,00 1,00 5,00
Pof. &. o ZkuSenosti clena | /. 4 bodova
nabidky Hodnoceny ucastnik realizacniho tymu hodnota nabidky
body
4 Story TLRS s.r.0. 41,00 8,20
5 X production s.r.o. 37,00 7,40
6 studio DRUZINA s.r.0. 44,00 8,80
7 MEDIA AGE s.r.o. 50,00 10,00
8 STEEZY, s.r.o. 30,00 6,00
9 KREJTA solutions s.r.o. 44,00 8,80
10 Konektor Digital s.r.o. 16,00 3,20
11 Narrative Media s.r.o0. 50,00 10,00




Pof. ¢ Marketingové a Vazena bodova
. C. . i tvarsi feseni
nabidky Hodnoceny dcastnik vuret resen hodnota nabidky
body
4 Story TLRS s.r.0. 42,00 31,50
5 X production s.r.o. 46,00 34,50
6 studio DRUZINA s.r.0. 50,00 37,50
7 MEDIA AGE s.r.o. 54,00 40,50
8 STEEZY, s.r.o. 50,00 37,50
9 KREJTA solutions s.r.o. 44,00 33,00
10 Konektor Digital s.r.0. 42,00 31,50
11 Narrative Media s.r.0. 43,00 32,25
. Nabidkova | ZKusenosti o
Cislo - . - ¢lena Marketingové -
. Hodnoceny ucastnik cenav Ké C ..oy | Soucet
nabidky realizaéniho | a tvarci reseni
bez DPH .
tymu

4 Story TLRS s.r.0. 4,64 8,20 31,50 44,34

5 X production s.r.o. 4,45 7,40 34,50 46,35

6 studio DRUZINA s.r.0. 4,45 8,80 37,50 50,75

7 MEDIA AGE s.r.o. 4,54 10,00 40,50 55,04

8 STEEZY, s.r.o. 4,45 6,00 37,50 47,95

9 KREJTA solutions s.r.o. 5,00 8,80 33,00 46,80

10 Konektor Digital s.r.o. 4,52 3,20 31,50 39,22

11 Narrative Media s.r.o. 5,00 10,00 32,25 47,25

Vysledek hodnoceni a pofadi nabidek vyplyva z niZze uvedeného:

- L Porado
Pofadiv — \ssey Tele Celkovy pocet | sisio
hodnoceni bodu .

nabidky

MEDIA AGE s.r.o., se sidlem tf.

L kpt. Jaroe 1927/8, 602 00 Brno 20977958 55,04 £
studio Druzina s.r.o., se sidlem

2. Drtinova 557/10, 150 00 Praha 5 02888467 50,75 6.
STEEZY, s.r.0., se sidlem Obilni

3. tth 4, 602 00 Brno 07812558 47,95 8.
Narrative Media s.r.o., se sidlem

4. Cyrilska 508/7, 602 00 Brno 03742768 41,25 n.

5 KREJTA solutions s.r.o., se sidlem 04977297 46,80 9

Jakubska 1, 602 00 Brno




6 X production s.r.o., se sidlem

Filipinského 36, 615 00 Brno 26304422 46,35 5.
Story TLRS s.r.0., se sidlem

£ Americka 415/36, 120 00 Praha 2 04160754 44,34 4.
Konektor Digital s.r.o., se sidlem

8. Klimentska 1207/10, 110 00 Praha 01698567 39,22 10,

1

Zadavatel posoudil spinéni podminek ucasti vybraného dodavatele a konstatoval, Zze dodavatel splfiuje
veskeré stanovené podminky. Podrobné je vysledek posouzeni spinéni podminek G&asti vybraného
dodavatele zaznamenan v pfilozeném protokolu o pribéhu pfezkumu. Protokol o pribéhu pfezkumu
spliuje nalezitosti zpravy o hodnoceni nabidek ve smyslu § 119 odst. 2 zakona ¢. 134/2016 Sb., o
zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpisu.

Kvalifikovany elektronicky podpis:
Mgr. Marta Valesova
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