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Rozhodnuti o vybéru dodavatele

Identifikace verejné zakazky

Nazev:

Druh vefejné zakazky:
Druh zadavaciho fizeni:

Adresa verejné zakazky:

Identifikacni udaje zadavatele

Nazev:

Sidlo:

IC:

Vyrok:

Komunikaéni kampan 2024-2026 — nakup
medialniho prostoru

Sluzby
Zjednodusené podlimitni Fizeni

https://zakazky.muni.cz/vz00006936

Masarykova univerzita
Zerotinovo nam. 617/9, 601 77 Brno

00216224

Zadavatel rozhodl o vybéru nabidky UcCastnika MEDIA AGE s.r.o., se sidlem tf. kpt. JaroSe 1927/8,
602 00 Brno, IC: 26977958, jako nejvhodné&jSi k pInéni vySe uvedené vefejné zakazky.

Oduvodnéni:

Zadavatel v zadavacich podminkach stanovil, ze podané nabidky budou hodnoceny nasledujicim

zplusobem:

Zadavatel v zadavaci dokumentaci stanovil nasledujici:

Podané nabidky budou hodnoceny dle jejich ekonomické vyhodnosti v nize uvedenych kritériich

Kritérium Vaha kritéria
Nabidkové cena 5%
ZkuSenosti ¢lena realiza¢niho tymu 10 %
Medialni plan kampané 85 %



https://zakazky.muni.cz/vz00006936

Nejvyhodnéjsi nabidkou je ta, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bodl, tj. soucet bodovych
ohodnoceni ziskanych v dil€ich kritériich vynasobenych vahou pfislu§ného kritéria.

ZpUsob hodnoceni nabidek podle kritéria Nabidkova cena
a) Nabidkovou cenou se rozumi cena za splnéni pfedmétu vefejné zakazky.
b) Nabidkova cena bude stanovena v K¢ bez DPH a bude uvedena ve formulafi nabidky.

c) Nabidkova cena bude hodnocena dle nasledujiciho vzorce:

Pocet bodl = X 5
hodnocena nabidka

ZpUsob hodnoceni nabidek podle kritéria Zkusenosti ¢lena realizaéniho tymu

d)  Ugastnikovi budou pfidéleny 4 body za kazdou zku$enost &lena: Media planner (dale jen
-,MP*), které splfuji pozadavky uvedené v ust. 4 formulafe nabidky.

e) Takto mGze byt ohodnoceno maximalné 5 zkusenosti MP.

f) Pocet bodu (pfed zvazenim) pfidélenych v ramci kritéria ZkuSenosti ¢lena realizaéniho
tymu bude odpovidat souétu bodu za vSechny zkusenosti MP.

g) Udaje rozhodné pro hodnoceni v ramci kritéria Zkusenosti &lena realizaéniho tymu budou
uvedeny ve formulafi nabidky.

h)  Na pozici MP bude uvedena pouze jedna osoba. Pokud uvede ucastnik zkuSenosti vice
osob, nebudou zkuSenosti téchto osob zahrnuty v dané pozici do hodnoceni.

i) Osoba na pozici MP se musi podilet na realizaci zakazky.
ZpUsob hodnoceni nabidek podle kritéria Medialni plan kampané:
PoZadavky na zpracovani medialniho planu kampané

V ramci tohoto kritéria budou hodnoceny navrhy medialniho planu kampané (déle jen ,Navrh
meédiaplanu®) jednotlivych G€astnikl zpracované dle nize uvedenych pozadavk.

Soucasti Navrhu mediaplanu bude popis medialniho planu kampané reflektujici cile
komunikacéni aktivity a cilové skupiny specifikované v pfiloze zadavaci dokumentace. Navrh
mediaplanu bude obsahovat tyto povinné polozky:

= koncepce vyuziti komunikacnich kanald s dlrazem na socialni sité
- prehled vybranych komunikaénich nastrojl

- rozpad rozpo€tu na nakup médii v jednotlivych komunikacnich kanalech
v ramci stanovenych komunika&nich fazi kampané

= navrh sestaveni finan¢niho rozpo¢tu pro celou zakazku
o rozpad rozpoctu na ¢astku vénovanou nakupu médii a ¢astku na spravu
kampané, optimalizaci a reporting
Doporuceny format pro odevzdani Navrhu mediaplanu je pdf.
Posouzeni a hodnoceni Navrhu mediaplanu

a) Vramcidil€iho hodnoticiho kritéria Medialni plan kampané bude jako nejvyhodné;jsi
hodnocena nabidka ucastnika, jehoz Navrh mediaplanu povede k maximalnimu
naplnéni ulelu vefejné zakazky popsanému v ustanoveni 2.2 zadavaci
dokumentace a v pfiloze smlouvy — Popis pfedmétu vefejné zakazky. Mira naplnéni
UCelu vefejné zakazky bude sledovana v nasledujicich aspektech, které zadavatel
stanovuje bez pofadi vyznamnosti:



= schopnost Navrhu mediaplanu spinit strategicky zamér komunikacni aktivity
vzhledem Kk cilovym skupinam (viz ustanoveni 2.2 zadavaci dokumentace ,Uc¢el
vefejné zakazky“ a pfiloha smlouvy — Popis pfedmétu vefejné zakazky)

» adekvatnost vybéru komunikacnich nastroju a jejich schopnost naplnit cile

b) Body budou pridéleny ke kazdému hodnocenému aspektu samostatné, a to
nasledujicim zpusobem:

Slovni hodnoceni

miry, jakou Navrh mediaplanu povede k naplnéni ucelu vefejné Body
zakazky
Vysoka mira
Ugastnik prokazal, Ze Navrh mediaplanu povede k maximalnimu 10
naplnéni u€elu Verejné zakazky.
Vy$8i nez neutralni mira, ale nedosahuje té urovné, aby ji bylo
mozno oznacit za vysokou 8

Ugastnik prokazal, 2e Navrh mediaplanu povede k dobrému
naplnéni ucelu Vefejné zakazky.

Neutralni mira

Ugastnik neprokazal, Ze Navrh mediaplanu povede k naplnéni 6
ucelu Vefejné zakazky.

Nizka mira
Ugastnik prokazal, ze Navrh mediaplanu nepovede k naplnéni 1
ucelu Vefejné zakazky.

Nelze vyhodnotit. 0

PFidéleni bodl bude u kazdého aspektu strué¢né odivodnéno

Soucet bodl za kazdy hodnoceny aspekt bude vynasoben vahou daného dil¢iho hodnoticiho
kritéria.

Navrh mediaplanu pfedstavuje ramec, ktery bude vybranym dodavatelem dale rozpracovan
v souladu se smlouvou.

PFi rovnosti bodl bude vybrana nabidka uc€astnika s vy$Si hodnotou referencnich zakazek
dolozenych v ramci technické kvalifikace.

i i . Vazena
PoF.& L Nabidkova cena Bodova bodova
i Hodnoceny ucastnik hodnota

nabidky nabidk hodnota
K& bez DPH y nabidky

1 Agentura FOXY.cz s.r.o. 1 319 000,00 0,85 4,246

2 KNOWORIGIN s.r.0. 1317 160,00 0,85 4,252

3 VISIBILITY DIGITAL s.r.o. 1 320 000,00 0,85 4,242

4 MEDIA AGE s.r.0. 1 120 000,00 1,00 5,000

5 Story TLRS s.r.0. 1 250 000,00 0,90 4,480

6 REMMARK a.s. 1 295 000,00 0,86 4,324




Por.¢ ZkuSenosti Clena Vazena bodova hodnota
.C. L , lizaéniho tv
nabidky Hodnoceny ucastnik realizacniho tymu nabidky
body
1 Agentura FOXY.cz s.r.o. 20 2,00
2 KNOWORIGIN s.r.o0. 20 2,00
3 VISIBILITY DIGITAL s.r.o. 20 2,00
4 MEDIA AGE s.r.o0. 20 2,00
5 Story TLRS s.r.o. 20 2,00
6 REMMARK a.s. 20 2,00
Pofr.c. HodnocenV Gé&astnik Navrh mediaplanu Vazena bodova hodnota
nabidky y nabidky
body
1 Agentura FOXY.cz s.r.o. 14,00 11,90
2 KNOWORIGIN s.r.o0. 9,00 7,65
3 VISIBILITY DIGITAL s.r.o. 14,00 11,90
4 MEDIA AGE s.r.o. 18,00 15,30
5 Story TLRS s.r.o. 16,00 13,60
6 REMMARK a.s. 18,00 15,30
L Nabidkova | ZKusenosti ,
Por.c. . N clena Navrh .
. Hodnocené firmy cenav Ké c Y Soucet
nabidky b realiza¢niho | mediaplanu
ez DPH .
tymu
1 Agentura FOXY.cz s.r.o. 4,246 2,00 11,90 18,15
2 KNOWORIGIN s.r.o0. 4,252 2,00 7,65 13,90
3 VISIBILITY DIGITAL s.r.o. 4,242 2,00 11,90 18,14
4 MEDIA AGE s.r.o. 5,000 2,00 15,30 22,30
5 Story TLRS s.r.o. 4,480 2,00 13,60 20,08
6 REMMARK a.s. 4,324 2,00 15,30 21,62
Vysledek hodnoceni a pofadi nabidek vyplyva z niZze uvedeného:

o L Porado
Poradi v  Nazev €0 Celkf)vy pocet vé &islo
hodnoceni bodu .

nabidky
MEDIA AGE s.r.o., se sidlem tf.
L kpt. Jarose 1927/8, 602 00 Brno 20977958 22,30 4
REMMARK a.s., se sidlem
2. Kfemencova 178, 110 00 Praha 1 22092869 21,62 6.
3 Story TLRS s.r.o., se sidlem 04160754 20,08 5

Americka 415/36, 120 00 Praha 2




4 Agentura Foxy.cz, se sidlem

Vesela 169/24, Brno, 602 00 06739792 18,15 1.

VISIBILITY DIGITAL s.r.0., se
5. sidlem Drtinova 557/10, Smichov, 24305669 18,14 3.
150 00 Praha

KNOWORIGIN s.r.o., se sidlem
6. Komunard( 1608/20, 170 00 63677792 13,90 2.
Praha 7

Zadavatel posoudil spinéni podminek ucasti vybraného dodavatele a konstatoval, Zze dodavatel splfiuje
vesSkeré stanovené podminky. Podrobné je vysledek posouzeni splnéni podminek u&asti vybraného
dodavatele zaznamenan v pfilozeném protokolu o pribéhu pfezkumu. Protokol o pribéhu pfezkumu
spliuje nalezitosti zpravy o hodnoceni nabidek ve smyslu § 119 odst. 2 zakona ¢. 134/2016 Sb., o
zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpisu.

Kvalifikovany elektronicky podpis:
Mgr. Marta Valesova

2024.03.04 11:57:00 CET



		2024-03-04T11:57:00+0100




